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Shopping,
Schmankerl,
Social Media:

Der bayerische Dreiklang
fur die City von morgen.

CHRISTIAN HORMANN
CIMA BERATUNG + MANAGEMENT GMBH
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Hintergrund
INNENSTADT UND EINZELHANDEL IM WANDEL

F?Ifus a?f. Einzelhandel ist kein Selbstlaufer
Bedeutungs- und Indviduglitat, mehr, dies gilt gerade auch fiir
Frequenzverlust in ?)'?I':epa,"del & NaChEI:,T(:Ez:;e't & Kleinkommunen
2 igitalisierung ~
Innenstac!ten und standortpragende Bedeutung
Ortsml.tten, g des Einzelhandels fiir eine
Genera::or:en- | |V/ Innenstadt bzw. eine Ortsmitte

eines diversifizierten

i Nahversorgung als
Nutzungsmixes

wesentliches verbleibendes
Einzelhandelsangebot kleinerer
Stadte und Gemeinden

verandertes
Mobilitatsverhalten

Corona, Krieg

und Inflation Anpassungsbedarf Nahversorgung

in Folge der Klima- stabile Branche
problematik

Bearbeitung: CIMA Beratung + Management GmbH, 2025



Hintergrund
INNENSTADT UND EINZELHANDEL IM WANDEL

Umsatzentwicklung im Einzelhandel 2010 -2025

ohne Kfz, Tankstellen, Brennstoffe und Apotheken; Verdnderung zu Vorjahr in Prozent

B real
B nominal

7,1

6,2
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Hintergrund
INNENSTADT UND EINZELHANDEL IM WANDEL

E-Commerce (B2C) 2004 —2025 255 A

87,0
in Mrd. Euro 847 839

Weitere Informationen zum Online-Handel unter 73,0

www.einzelhandel.de/Online-Monitor

59,2

93,3
48,9

442
39,9

39,6

32,0
28,0
24,4
20,2
15,6
12,6
104 2
84

s B4

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025p

Quelle: HDE; IFH; ohne Umsatzsteuer; 2025 HDE-Prognose



Einzelhandel ist nach wie vor
zentraler Anker der City, aber...

...die Mischung machts!



~Innenstadt-Attraktivitit Bayern

__
Q Einzelhandel ist Innenstadt-Besuchsgrund Nummer Eins

Wiahrend in Bayern 74,8% aller Befragten Shopping und Einkaufen als Grund fiir einen

Innenstadtbesuch angeben, sind es in der Deutschland-Studie nur 70,8%.

Auch Gastronomie und Cafés
werden mit 66,3 % deutlich
haufiger genannt als in der

deutschlandweiten Befragung

mit nur 58,3%

Zu welchen Zwecken wird die Innenstadt besucht? (Mehrfachnennungen méglich)

Shopping/Einkaufen (N=939)

Gastronomie und Cafés (N=832)

Leute treffen, durch die Stadt bummeln (N=674)

Arzt*innen und Gesundheitsdienstleistungen (N=657)
Dienstleistungen (z.B. Friseurbesuch, Banken) (N=617)
Veranstaltungen und Events in der Stadt (z.B. Stadtfeste) (N=520)
Offentliche Einrichtungen, Amter, Behdrden (N=516)
Kulturangebot (z.B. Theater, Museen, Kino, Konzerte) (N=453)
Arbeit und Ausbildung, beruflicher Anlass (N=281)

Fitness und Sport (N=223)

Bibliotheken (N=159)

Bildung (KiTas, Schulen, Universitaten) (N=135)
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enstadt-Attraktivitat Bayern

Bayern besser benotet als der Bundesdurchschnitt

Wie bewerten Sie das Angebot in den folgenden Bereichen in

: Bz Deutschland
Ihrer Innenstadt? (Mittelwerte der Bewertung nach Schulnoten) ayern SRS

Gastronomie und Cafés 2,30 |‘ 2,55

Dienstleistungen (z.B. Friseurbesuch, Banken, Versicherungen) 2,44 2,62
Arzte und Gesundheitsdienstleistungen 2,60 2,79
Shopping/Einkaufen 2,65 2,72
e S o e o
Veranstaltungen und Events in der Stadt (z.B. Stadtfeste) 2,75 2,93
Arbeit und Ausbildung, beruflicher Anlass 2,79 2,99
Bildung (KiTas, Schulen, Universitaten) 2,80 2,94
Kulturangebot (z.B. Theater, Museen, Kino, Konzerte) 2,84 l‘ 3,21

Bibliotheken 2,92 3,01
Fitness und Sport 2,95 3,04

ide Hier schneidet Bayern im Deutschland-Vergleich besonders gut ab. |



Hintergrund

INNENSTADT UND GASTRONOMIE IM WANDEL (UMSATZ IN MRD €)
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Hintergrund
INNENSTADT UND GASTRONOMIE IM WANDEL (UMSATZ IN MRD €)

B Schnellgastronomie W Bediengastronomie und Hotelrestaurants m Erlebnisgastronomie B Andere Gastronomie

32,21 32,74 (+16,1%)

29,38 29,88 (-7,2%)

28,2
8 7,28

25,17

9,32
7,18
I 1,21
I

2019 2020 2021 2022 2023

23,48

7,81

2,67 (-4,7%)
1,08

1,82

13 8%)
1,08 1,62
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Ausgeh- und Shopping-Tipps
sind Vertrauenssache -
mehr denn je



TIPPS VON FREUNDEN AM WERTVOLLSTEN
So informieren sich Kunden iiber einen gezielten Besuch der Innenstadt oder Stadtbummel CI m a
|

Personliche Empfehlungen 18,1%

Social-Media Kanale der
Geschafte vor Ort

Onlineshops oder Websites
lokaler Geschafte

Socal-Media Kanale der Stadt/
des Stadtmarketing L4,

Prospekte, Broschuren
oder Anzeigen

Offizielle Websites der Stadt/
der Innenstadt

Zeitung (redaktionelle
Printmedien)

Lokalradio oder
Lokalfernsehen

Eventplattformen
(z. B. Eventim, Ticketmaster, etc.)

City-Apps

0% 20% 40% 60% 80% 100%

I Haufig bzw. immer [l Selten bzw. abundzu [l Nie

Quelle: cima.monitor 2024
CIMA Beratung + Management GmbH



Social Commerce:
Instagram in Deutschland vorn

Anteil der Befragten, die Uber diese
Social-Media-Plattformen eingekauft haben (in %)

(%) (g

15

®" "0 O

J

Instagram Facebook YouTube TikTok Pinterest Snapchat

@ ¢

* innerhalb der letzten drei Monate vor der Befragung
Basis: 1.000 Online-Kaufer:innen in Deutschland; Feb-Mar 2025

Quelle: DHL | 2025 E-Commerce Trends Report

statista %a

Vom Notbehelf zum
Wachstumstreiber

Authentizitat als
Wahrung

Reels, Storys, Live-
Shopping: Die neue
Verkaufsklaviatur

Direct Messaging als
Verkaufskanal

Skalierung tiber den
eigenen Online-Shop

Stationar gewinnt
durch Digital

15



Mainz: #mainzgefiihl ) e

3.400 Einwohner*innen

Erarbeitung und Definition der ,Mainzer DNA" in einem Bottom-Up-Prozess (verschied. Umfragen und Mitmach-Aktionen) mit
der Mainzer Bevolkerung = Grundlage fiir das AuBen- und Innenmarketing

Beweg Deinen
Bobbes
nach Mainz!

Mainzgefiihl
i Gefillt mir  Q Suchen

3.207 .Geféllt mir“-Angaben « 3.822 Follower
Beitrage Info Mentions Reels Fotos Videos Mehr »

Intro Beitrdge 25 Filter

Der Dom, Johannes Gutenberg oder die allgegenwartige rémische
Geschichte der Stadt sind tolle Griinde, Mainz zu besuchen. Doch vor

Z ol 3 : Mainzgefiihl
allem das mainzgefuhl ist es, warum man immer wieder kommt. % 135td.- @
Happy Sunday! Hier sind unsere Veranstaltungstipps fur diese Woche: %3
@ seite - Community © Am Montag konnt ihr euch im Staatstheater Mainz das Schauspiel .Wer hat Angst vor Virginia
Woolf" von Edward Albee (1962) anschauen. Dieses Stiick, das als Mutter aller Zimmerschlachten
@ xn--mainzgefhl-heb.de gilt, wird von einem gemischten Ensemble aus Mainz und Luxemburg aufgefuhrt. Viel SpaB! &

# Am Dienstag findet im Mainzer Schlossbiergarten das .Open Air Pub Quiz" mit skurrilen und
interessanten (Alltaas-)Fraaen statt. Las... Mehr anzeiaen

Quelle: https://unsere-stadtimpulse.de/project/mainzgefuehl/ ; https://www.facebook.com/mainzgefuehl/?locale=de_DE



https://unsere-stadtimpulse.de/project/mainzgefuehl/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/mainzgefuehl/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/mainzgefuehl/

Practice

imEUISE 2021

mainzgefuehl w Nachricht senden 42 eee
SOCIAL WALL

Das is t das # ma i nzge f ﬁ h I | % ::z::fi::ge 17.800 Follower  2.338 Gefolgt

‘Mainz: #mainzgefiihl

3.400 Einwohner*innen

Community
Warum in die Ferne schweifen, wenn das Gute so nah ist? ® #mainzgefiihl

auf Instagram, Twitter und YouTube:

Folge uns auf Facebook, Instagram, Twitter und YouTube.

N
mainzsost insights @ ? \,Qb\/ %
a L Y

mainz STORE Insights Aktivitats-Tipp Wer erkennt’s? shareables Fassenacht

B BEITRAGE ® REELS @ MARKIERT

®©

CAMPUS'
SESSION

NEXT DATE
0L06.|16-01H

e e—

AKTIVITATS-TIPP

Kunsthalle Mainz

R
?";:‘~
l 1

X
%
A\.\ % -

Let'sBloom - @2 W

Bluse: 49€ XS-XL
Shorts: 45€ XS-XL Hier sind unsere

‘!aranstaltungstipps
. R - 26.05.

e/nsam

a

Instagram User Kaffee trinken beim
23 hours ago s
Mario, in der Ecke da
Mario in Mainz
Bretzenheim.
Bin voll auf den
Geschmack gekomme...

Quelle: https://www.xn--mainzgefhl-heb.de/social-wall ; mainzgefihl (@mainzgefuehl) ¢ Instagram-Fotos und -Videos



https://www.mainzgefühl.de/social-wall
https://www.mainzgefühl.de/social-wall
https://www.mainzgefühl.de/social-wall
https://www.mainzgefühl.de/social-wall
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sta t Best

Karlsruhe: Influencer-Marketing i) i

1.000 Einwohner*innen

= Lokale Influencerin prasentierte Geschafte, Gastronomen und Projekte aus der Karlsruher Innenstadt
= Dreijahriges Projekt in enger Abstimmung mit dem Redaktionsteam des Citymarketings Karlsruhe

& Beitrage & Beitrage

@ anja_polzer_official & . @ anja_polzer_official &
Karlsruhe * Karlsruhe

(@ESPRESSIONE.DONANICO

Antwort an'anja_poizer_official.

® QA ® O e

Quelle: https://unsere-stadtimpulse.de/project/karlsruhe-influencer-marketing/ ; https://www.instagram.com/visitkarlsruhe



https://unsere-stadtimpulse.de/project/karlsruhe-influencer-marketing/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/karlsruhe-influencer-marketing/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/karlsruhe-influencer-marketing/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/karlsruhe-influencer-marketing/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/karlsruhe-influencer-marketing/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/karlsruhe-influencer-marketing/
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Karlsruhe: Influencer-Marketing

1.000 Einwohner*innen

WaWeReV nie
" Isgns sbhew
\sming

ph Friedrich Lidell

1720 - 1793

Kammerral, fuuderle das
Karlsruher pirgerliche Hosp!

Christo

lal

Carlos Cocktail Bar am Lidellplatz in
Karlsruhe - eine Bar mit besonderem

Flair & gutem Geschmack
© HARLSRUHE, CERMANY

Quelle: https://www.instagram.com/visitkarlsruhe



loyerswerda: THAT'S #WHY! {i,:rz

00 Einwohner*innen

= Doku-Horspiel-Podcast
= Bestandteil der Kommunikationsstrategie ,#WHY!-Wandel in Hoyerswerda”
= Nach knapp 7 Monaten: 10.500 Horer*innen im Alter zwischen 25 und 60 Jahren

podcast

Quelle: https://unsere-stadtimpulse.de/project/thats-why/



@ Best

Hoyerswerda: THAT'S #WHY! mpueP RS

.800 Einwohner*innen T T—

Original-Audio
www.darumwhy.de

darumwhy Taucht im Podcast ,That's #WHY!" in Lisas Welt ein

= und begebt euch auf Spurensuche in Hoyerswerda. Findet
heraus, warum wir ein ,Herz aus Kohle” haben, was es mit diesem
omindsen Strukturwandel auf sich hat, von dem immer alle reden
und ob ihr vielleicht schon Iangst ein Teil davon seid?! Den Trailer
kénnt ihr ab sofort héren und die erste Folge gibt's ab dem
30.03.23 tberall da, wo es Podcasts gibt — kostenfrei auf Spotify,
Apple Podcasts und Amazon Music.
Kleiner Tipp: Folgt doch direkt dem Podcast auf eurer
Wunschplattform und verpasst keine Folge.
@strukturentwicklung.sachsen @stadthoyerswerda

A @starsunderthefeet @he_agentur

#darumwhy #netzwerk #hoyerswerda #strukturwandel #podcast
#why #lebensenergiestadt #zukunft #wandel #storytelling
#change #lausitz #sachsen #digitalmarketing #kommunikation
#kampagne #wissen #kommunales
61 Wo.

e v janine_oczkrumm Gerade gehért und ich werde den )

I weiterempfehlen @, stimmt positiv

60 Wo. Gefillt 1Mal Antworten

chrschwr Macht Lust auf mehr! ¢

ey

NG R
s o 230
GroBe Kreisstadt
* Hoyerswerda '/\?/,((,
H#WHY! — Wandel in ﬂoyerswerda\ =

Quelle: https://unsere-stadtimpulse.de/project/thats-why/ ; https://www.instagram.com/darumwhy/



https://unsere-stadtimpulse.de/project/thats-why/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/thats-why/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/thats-why/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/thats-why/
https://unsere-stadtimpulse.de/project/thats-why/




20%

10%

0%

Il bis 10.000 Einwohner B 10.000 bis unter 20.000 Einwohner | 20.000 bis unter 50.000 Einwohner
" 50.000 bis unter 200.000 Einwohner " {iber 200.000 Einwoher

Quelle: cima.monitor 2024; Mehrfachnennung maoglich
CIMA Beratung + Management GmbH



MOBILITATSANGEBOTE - ,AM ENDE GEHEN WIR ALLE ZU FUSS!”

69,7 %

68,0%

65,8%

63,3%

61,6%

61,0%



Wenn Parken, dann so: Leiden (NL)

LYIDaAN

Kalender Highlights Unsere Kultur Unternehmen lhren Besuch planen Q) de
stadvanontdekkingen

T
In fuBlaufiger Entferriung
zum historischen N

Stadtzentrum , Reservieren und parken

‘ Wenn Sie mit dem Auto ins Zentrum von Leiden fahren, kdnnen Sie einen Parkplatz mit

ErmaBigung im Voraus reservieren. Sie legen Datum, Uhrzeit und Dauer |hres Besuchs im Voraus
fest. Je langer Sie besuchen, desto hdher ist |hr Rabatt. Sie kdnnen in den Parkhausern
Lammermarkt, Garenmarkt und Morspoort buchen und parken. Sehen Sie sich unten eine Karte
und Informationen zu StraBenparkplatzen und Kurzzeitparkplatzen an.

Fal



Eine Innenstadt fir alle
Altersgruppen -
die zentrale Herausforderung



Besuchszwecke Innenstadt

Uber 65 Jahre

9
g B e
50-64 Jahre ¢ !‘
\ 4 :

Y
+» t'”

40-49 Jahre

[l Shopping/Einkaufen B Gastronomie/Cafés
B Leute treffen, durch die Stadt bummeln (Plitze und Stadt genieBen)
Offentliche Einrichtungen/Amter/Behérden

B Fitness/Sport [l Bibliotheken

30-39 Jahre

20-29 Jahre

15-19 Jahre

Quelle: cima.monitor 2024; Mehrfachnennung maoglich, ausgewahlte Zwecke
CIMA Beratung + Management GmbH

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%



Was verbinden wir mit dem Einkaufen?
Kopplung und Frequenzpartner CliimaA.

Rang 1: ca. 60%
Arbeitsplatz + Gastronomie

Rang 2: ca. 55%
L eute treffen + bummeln

Rang 3: ca. 50%
Bildung + Fitness, Sport
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WIE WIR DER INNENSTADT
TREU BLEIBEN m
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Konkrete analoge Themen
dominieren den Forderungskatalog
einer attraktiven Innenstadt



Haupthandlungsfelder Innenstadt

Sonstige/keines dieser Themen
7,4%

Stadtbild und Aufenthaltsqualitat
19,7%

Digitale Angebote
6,8%

Gastronomische Angebote ¢
13,8% ‘

Mobilitat, Verkehr, Parken
19,4%
Unterhaltungs- und
Freizeitangebote
14,7 %

cima.monitor 2024
CIMA Beratung + Management GmbH

Einzelhandel
18,3 %

.Es ist verbliiffend: Manchmal reicht ein guter
Wochenmarkt, ein kiihler Park oder ein Wasserspiel
fir Kinder. Und die Innenstadt wird zum Erlebnis.
Spuren wir gemeinsam die verborgenen Talente auf,
die jede Innenstadt hat”

Dr. Wolfgang Haensch, Partner und Biiroleiter Koln
cima Beratung + Management GmbH



" Innenstadt-Attraktivitit

=

w Griinde gegen einen Innenstadtbesuch weshalb tatigen Sie keine Einkdufe in der Innenstadt?

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
i i ir di i I 27.>%
I Emg wesentllghe G?fahr fur die baygrlschen S — e
e Klein- und Mittelstadte stellt offensicht- 8,3%
i - B 6%
lich das fehlende Angebot dar: o— 1.0 —
14,3%

- GrolB3e Herausforderung, Handlungsbedarf! I 5%

Geschéfte sind auBerhalb, am Stadtrand (@ 12,3%) I °0%

16,7%
I G"roBer"e Stadte habeq ein "Stressproblem -  — %
° (Uberfu”ung) _ Und eine Starke Zu tberfiillt, viel los (@ 11,8%) GG 81% —
Konkurrenz am Stadtrand. T
Bequemer online zu bestellen (@ 9,9%) N 9,7%
9,5%
- Chance fir die kleineren Stadte, wenn dort B 0 5% a Bis 10.000 Einwohner
. . . . Schlechte Parkplatzsituati @ 7,5% o
das Angebot nicht wegbricht und in die shesielnaiaiaton R 7o) [N 7Y N A —
Geschafte auBerhalb gelenkt wird. R ; .
g Zu stressig, aufwéandig (@ 6,0%) NNEGIGEGN 6,71% Uber 50.000 Einwohner
4,8%

32
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Erlebniswlste am POS
fhrt zu Abwanderung

Beispiel Radfachhandel:

Der vorbereitete Kunde: Haben Sie Bremsbelage
fir meine Shimano MT200 da?

Verkaufer: Das weif3 ich nicht, muss ich mal in
der Werkstatt fragen. “ruft nach hinten”. Auch
da: Wissen wir nicht. Schauen Sie doch bitte
selber am Regal nach, ob sie was finden.

Kunde: sucht und sucht. Gibt frustriert auf und
geht. Bestellt dann online.

— Das ware mit einer guten website, die an die
digitale Warenwirtschaft gekoppelt ist, nicht
passiert. Kunde hatte z.B. reservieren kénnen

- Zudem hatte der MA dann am POS mit
einem Tablet live suchen und in Sekunden

helfen konnen . .



Perspektiven und
Chancen fur Innenstadte



Mixed-Use als Relevanzfaktor

= Relevanz entsteht durch starke Mischungen
und Aufenthaltsqualitaten mit Erlebnissen

= Lagen, Quartiere mit Identitat — Zielbilder fur
Zielgruppen entwickeln

= Mischung in der StraB3e, der Gasse, dem Kiez —
horizontal gegliedert

= Mischung im Gebaude — vertikal gegliedert

Mixed Use und Erlebnisraume als
Erfolgsprinzipien fiir die tragfahige P Sl R S—
Innenstadt der Zukunft ba. A~

. MDDERNF_ ?I”SCHUHG_ ;1 {’ ’




Gezeitenwende Innenstadt zu
Mixed-Use-Standort

Konsumquartier
einseitige Handelsnutzung
"I Hochfrequenzhandel

w
:
+ ______________________________________________________________ e e e e B R
F RN
-
> o Idealbereich 3
E ________________________________________________ wo Y D
—
ovhr | 0 0 L L 1 101 1 1 1 120 o 1 1 1 00 0 24 Uhr
- -
B Nachhaltiges Quartier
breite Nutzungspalette
|l wehnen, Handel, Sport, Gesundheit, Bildung, Gastronomie
c
g wﬂ"f":{a[\"]‘[‘ﬂmi% nrmm,, @x:'ﬂ “'r’; @*-“:t""f'f“ﬂ}“'"mm nrmm.'rm 6&}:1.11Ir|w& .
o @\ e f;-{ Sy, 2, x‘;:l».,x %, & My, e,
o O A Ide% reich %, 5 "y, %,
t -,;b\\ \-,;b\x 5 {"{.;, “ x}““x%-‘ L % § fxﬂ.ﬂ;;fa
g .............. \'?'%\ A e eans S i D o NS i S . .%ﬁ .
[=]
(=]
ovar + 0 1 L L 1 11 1 01 P 12Uk I 1 L 110 24 Uhr
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Eine
lebendige
Innenstadt...

.ist nutzungsgemischt und vielfaltig,
hat Frequenzpartner zum Handel

... ist resilient und nachhaltig,
klimaangepasst, also Wohlfiihlstadt

...Ist multimodal erreichbar
...Ist Arbeitsort mit Work-Life-Balance
...Ist Forschungs- und Bildungsort

.ist kulturelle Mitte: Mischung,
Qualitat und Menge machts

...Ist Wohnort fir alle Generationen

.ist smart, digital und dadurch
komfortabel

...Ist Im Sinne einer AGORA DER
SOZIALE TREFFPUNKT, bietet
Teilhabe

38



Deshalb Fokus auf:

Ganzheitliche Gesamtstrategie Innenstadt — klare Zielbilder

> Aktive Stadt- und Standortentwicklung mit professionellem
Flachenmanagement

>  Neue Allianzen zwischen Stadt, Eigentimern und Mietern

»  Mehr Mut fur temporare Nutzungen, mehr Mut far
Grindungsunterstitzung

»  Zwischennutzungen als Briicke zur Standortstarkung und
dauerhaften Vermietung verstehen



g
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Pop-up

Handlerinnen und Handler kbnnen
sich bei uns einmieten - egal ob ein
Tag, ein Monat, ein Jahr oder
irgendetwas dazwischen :)

Deshalb bieten wir wechselndes
Sortiment und viel Inspiration fur
Dich! Alle Artikel kbnnen vor Ort an
einer zentralen Kasse gekauft
werden.

Mode, Skateboard, Deko, Bio-Ole,
Gewdrze sind nur einige unserer
Branchen.

'gﬁf‘f'f

. iy
ey
~

showroom

Produkte die im Showroom
ausgestellt werden kannst Du als
Kundin oder Kunde testen, anfassen
oder reinsetzten - aber nicht kaufen.

Daflr hast Du ungezwungen die

Maoglichkeit Dich zu informieren, egal

ob Uber ein E-Auto, einen Lounge-
Sessel oder ein E-Bike mit der
passenden Solar-Anlage.

T0-go Gastro

Lecker wird bei uns grof3
geschrieben.

Immer versorgt Dich die Backerei
Rib mit SulRem wie Crossaint-,
Cinamon-Roll oder Dounuts. Aber
auch Focaccia darf nicht fehlen. Fur
die Mittagspause haben wir veganes
Sushi oder Bowle von Ina’s Cafebar
und Suppen von Feinkost Englert.



Kino & After Work Party

In den dunklen Monaten jeden ersten
Samstag verwandelt sich die
Markthalle in einen Kino-Saal.

Popcorn, Taccos und Gummibarchen
durfen natarlich nicht fehlen...

Und einmal im Monat feiern wir mit
Euch bei einer After-Work Party!
Diese ist immer Mittwoch, mal mit
elektronischer Musik, mal mit Live-
Jazz-Band!

Event-Location

lhr seid auf der Such nach einer
Location fur:

- Firmen-Event (Kino / AfterWork
exklusiv fur Eure Mitarbeiter)

- Sekt-Empfang
- oder etwas ganz anderes?

Dann meldet Euch bei uns, wir sind
die richtige Location daflr -> Email

...und noch viel mehr!

Wenn wir sagen Barrierefrei - dann
meinen wir das wortlich.

Die 6ffentliche Pipi-Box von "Scholz
Design und Handwerk" bietet von
Rollstuhlfahrer bis Kinderwagen
genug Platz, Kompfort und ein
hygenisches Erlebnis. Sogar Stoma-
Patienten mti kiinstlichem
Darmausgang kénnen so lhrer
Stadtbesuch wieder geniel3en!



desire. wir miissen ein Verlangen nach
der Innenstadt erzeugen!



FOKUSSIERT AUF DIE
ZUKUNFT VON STADTEN,
GEMEINDEN UND REGIONEN

Christian Hormann
Geschaftsfuhrer und Partner

Telefon: 0174-3391590
E-Mail: hoermann@cima.de

Vielen Dank
fuir lhr
Interesse!
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